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Hace cien afios, la National Paper &

Type Company publicé en seis paises de
América Latina’ los primeros ejemplares de
catalogos tipograficos de familias completas
que conocieron dichos paises en idioma
espafiol. El Arte Tipografico, publicacion

del gremio de imprenta y encuadernacion
de América Latina, boletin en que
aparecieron, pretendia ser una especie

de herramienta de mercadotecnia para
promover entre los impresores de América
Latina los productos que distribuia, los cuales
podemos considerar reflejo y resultado de
un momento histérico en la historia de la
tipografia.

La compafiia norteamericana, con sede
en Nueva York, se dedico a la distribucion
de tipos, papel, maquinaria para las
artes graficas y articulos de escritorio en
América Latina por cerca de 60 afios,
pues sabemos que fue fundada hacia
finales de la década de 1890 y tenemos
conocimiento de que en la década de
los 1950's continuaba vendiendo tipos a
varias imprentas reconocidas en México.
Entre las marcas que comercializaba se

encontraban Mergenthaler y American Type
Founders (ATF); ambas fundamentales para
entender el desarrollo de las artes graficas

y la tipografia, ya que Mergenthaler era la
empresa creada por el inventor del linotipo
—-Ottmar Mergenthaler- para comercializarlo,
mientras que American Type Founders

se trataba de la unién de 23 pequefas
fundidoras de tipo norteamericanas que
habian decidido fusionarse justamente
debido al embate tecnolégico que
significaba la comercializacion del linotipo de
Mergenthaler.

Breve contexto histérico. Tipografia en
EU a fines del s XIX, principios del s XX
MECANIZACION DE LA COMPOSICION
TIPOGRAFICA

Hacia fines del siglo XIX, cada ciudad

de Estados Unidos posefa al menos una
fundidora de tipos que proveia a los
impresores locales. Un par de éstos ultimos
se habian visto influidos por las ideas de Arts
and Crafts, algunos mas atendian al revival
de estilos histéricos que prevalecia también
en otros paises, de manera menos profunda



que la gente que seguia el movimiento

de Morris, y algunos otros empezaban a
despuntar los estilos caracteristicos del final
de siglo, particularmente el art nouveau.

“Pero un nuevo invento va a revolucionar pronto
el universo del grabador. Y ello bastante antes
de 1900. La fundicion estaba ya mecanizada
hasta cierto punto. Pero el grabado propiamente
dicho todavia era un proceso manual muy

lento. En 1885, un norteamericano, Lynn

Boyd Benton, inventa un pantograbador que
permite reproducir rapidamente los punzones.
La combinacién de este pantograbador con

las componedoras de caracteres moviles
(monotipia) o de lineas bloque (linotipia)
transformara de arriba abajo una tecnologia
que no habia cambiado desde Gutenberg. Los
datos comerciales eran favorables entonces

a la solucion de problemas mas técnicos que
estéticos. Ante todo, habia que encontrar el
modo de reproducir mecanicamente la calidad
de la composicién, obtenida hasta entonces,
por medio de caracteres grabados, troquelados
y compuestos a mano. Ello planteaba no

pocos problemas, particularmente el del ojo
volado, que ya habia dado problemas al propio
Gutenberg. Cuando todos quedaron resueltos, y
solo entonces, la Monotype, la Lynotype y otros
fabricantes de fundidoras mecéanicas abordaron
el grabado de nuevos caracteres. Asi estaban
las cosas, cuando los fundidores de caracteres
movibles, completamente desbordados,
lanzaron las Ultimas novedades y quemaron los
dltimos cartuchos. La American Type Founders
Company (o ATF), que era de hecho una fusién
de las grandes fundiciones norteamericanas

del siglo XIX, encargd o cred ella misma una
serie de nuevos caracteres. Era el comienzo

de un estilo que la Monotype y la Linotype se
esforzaron pronto en imitar. El cloister y el forum
son los dos caracteres mas conocidos de los
que disefi6 Frederic W. Goudy para la ATF [....].
Pero el mas influyente de todos seré el de Morris
Benton, disefiador de la ATF. Era, de hecho, un

alfabeto clasico, mas o menos inspirado en los

“caracteres de la universidad”, que la Imprimerie

Nationale acababa de poner en circulacién.?

Resulta curioso que el pantografo de
Linn Boyd Benton constituyera la pieza que
faltaba para mecanizar la composicion en
las técnicas que prevalecieron -monotipo y
linotipo—, ya que él tenia su propia empresa
de fundicién de tipos méviles, Benton,
Waldo & Co, la cual fue por cierto una de
las empresas fundadoras de ATF. Cabe
mencionar que el interés de mecanizar
el proceso de composicion de tipos
—aunque Benton originalmente desarrollé
el pantégrafo con la intencién de mejorar
la estereotipia, proceso de grabado mas
emparentado con la composicion manual
de tipos que con su mecanizacion— habia
surgido en gran parte debido al proceso
de crecimiento de los periédicos
norteamericanos y su pretensién de masificar
el periodismo:

“...la mejor muestra de que habia una fuerte
demanda que presionaba para obtener
satisfaccion, queda evidenciada por una
decisién, tomada en 1880 por los periddicos de
Nueva York, que consistié en agruparse y ofrecer
una gran suma en metélico por un invento que
debia acortar de manera substancial el tiempo

empleado en la composicién”?

Linotipo de Mergenthaler
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Instalaciones de la American Type Founders Co. en Nueva Jersey

En un principio, pues, habia cierta
oposicion entre la composicién manual de
tipos moviles y la composicién mecanizada
que representaban linotipo y monotipo
principalmente en términos de calidad, pues
durante buena parte del siglo XX se siguié
prefiriendo la composiciéon manual en libros
y trabajos que exigian mayor calidad y en
anuncios publicitarios, mientras que linotipo
y monotipo se usaban en trabajos que
requerian mayor rapidez, como por ejemplo
en los periédicos, aunque con el tiempo
estas Ultimas técnicas fueron poco a poco
estableciéndose y prevaleciendo como la
tecnologia més utilizada en composicion.

LA AMERICAN TYPE FOUNDERS

A pesar de que en términos generales

se le da un papel menor a la ATF en el
discurso de la historia del disefo grafico (en
buena medida provocado, considero, por

la atencion que provocan las vanguardias
(constructivismo, futurismo, DeStijl) que
coinciden en el tiempo con la expansion

y consolidacién de esta compafia, no
sobra en la discusién sobre la historia de

la tipografia la valoracién de la posible
influencia que tuviese esta compafifa no sélo
en términos de la manera que reformé la
industria de fundicién de tipos, sino también

en términos estrictamente estéticos de las
tipografias que produjo.

La tarea que se propuso ATF, la de
conseguir que se mantuviera viva la
tecnologia de los tipos moviles frente a las
nuevas tecnologias que eran monotipo y
linotipo no era nada sencilla, pero recurrié
a un par de estrategias que le resultaron
sumamente efectivas: una de ellas fue
aprovechar el catédlogo de tipografias que
cada empresa que dio origen a ATF poseia
previamente a la fusion. En este sentido, fue
fundamental la labor de Morris Fuller Benton
(hijo de Linn Boyd Benton y destacado
grabador de tipos), ya que unifico criterios
en el disefio las distintas versiones que
existian de tipografias similares; hay que
sefalar que en esa época (finales del s. XIX)
habia un problema de pirateria, pues la
accesibilidad del pantograbador facilitaba
a las fundidoras de tipos la reproduccién
de disefios tipograficos con muy diversos
niveles de calidad. Por un lado, pues, que
ATF contara con una amplia gama de tipos,
de entrada le permitié unificar y corregir
el disefio individual de cada tipo, pero por
otro lado le facilité la idea de expandir sus
posibilidades, ya que se percataron de
que era muy redituable producir “familias
completas” es decir, las distintas variantes
que puede tener una sola tipografia: bold,
cursivas o itdlicas, versiones expandidas o
condensadas, y las distintas combinaciones
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Linn Boyd Benton y Morris Fuller Benton
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Dos vistas de la planta de la American Type Founders.

Arriba, la sala de disefio; abajo, la de grabado de tipos.

entre ellas: bold itdlicas, expandidas itélicas,

expandidas redondas, etc. Al respecto, el
tipoégrafo Matthew Carter afirma:

"[ATF] reunié a un grupo de gente excepcional
que cred la manera moderna de hacer negocio
con tipografia. Estaban los dos Benton:

Linn Boyd y su hijo, Morris Fuller Benton; el
presidente de ATF, Robert W. Nelson, quien
convirtié a esta amalgama de competidores
en una verdadera compaiiia, y Henry Lewis
Bullen, el gerente de publicidad, quien
habilmente promovia los productos de la ATF.
No es sélo que ATF centralizara la produccion
de tipos y abriera oficinas de ventas alrededor
del pais, sino que realmente entendian de
mercadotecnia. Produjo muestrarios de tipos
a nivel masivo y concibié la idea de ‘familias’

en tipografia, deduciendo que si disefias una

American Type Founders Co.

oo | Langest Type Foundry in the World |=————
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versién roman y una itélica de un tipo, tienes una

audiencia cautiva para la bold”*

Carter menciona otra de las estrategias
que explican el desarrollo de la compafiia
y que desde entonces es de uso corriente
en la promocién y difusién de tipografias: la
producciéon de muestrarios a nivel masivo.”

SISTEMA DE PUNTOS AMERICANO

Otro factor que ayudd a la expansion de

la tipografia norteamericana en el mundo
fue la reciente adopcion (1886) del sistema
de medicién de tipos americano por parte
de la Asociacion de Fundidores de Tipos

de los Estados Unidos, la cual definio la
medida tipografica conocida como punto
(punto americano o punto anglo-americano)
como el equivalente a **/49, cm (aprox. 0.351
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mm). Si bien esta estandarizacion no es
imputable a la ATF ni su uso era privativo de
ella, al adjudicarse en su vertiente National
Paper & Type Company como representante
de la tipografia norteamericana, propicié

y promovié entre los impresores
latinoamericanos la adopcién de dicho
sistema. En el Muestrario de tipos y catélogo
ilustrado de maquinaria y materiales de
imprenta que edité la compafiia en 1908 se
lee:

Todos los cuerpos del Tipo Americano se miden
por una escala que tiene por base el cuerpo

del tipo Pica original, el cual se dice hoy de 12
puntos. Este es el grueso del cuerpo de una
Pica y este lo muestra como de doce puntos .
El punto es la unidad del Sistema Americano, y

"El sistema de Puntos Americano para los Cuerpos de

Tipo"”. En el esquema se ilustran los tipos de metal en su

relaciéon de tamafio en un corte longitudinal.

como todos nuestros filetes de latén, interlineas,
lingotes y fornitura de metal se ajustan al
Sistema de Puntos, puede el cajista justificar con
mayor facilidad y rapidez el tipo Americano que
ningun otro en uso de un sistema irregular. Si un
cajista desea justificar un tipo de 24 puntos con
otro de 22 puntos en el mismo renglén, todo lo
que tiene que hacer es ponerle una interlinea de
2 puntos al ultimo tipo, en lugar de usar papel,
cartén o alguno de los incémodos expedientes
acostumbrados. Asimismo, los impresores que
usan Tipos del Sistema de Puntos Americano se
ahorraran el tiempo y muchas molestias.

La tabla siguiente muestra el tamafo exacto

de los cuerpos de todos nuestros Tipos, hasta

el de 72 puntos, los mas usuales con sus

correspondientes nombres en espafiol:

3 puntos

3 1/2 puntos

[..]

5 puntos(perla)

5 1/2 puntos (Agata)
6 puntos (Nonpareil)
7 puntos (Mifiona)

8 puntos (Breviario)
9 puntos (Bourgeois)
10 puntos (Entredos)
11 puntos (Lecturita)
12 puntos (Lectura)
14 puntos (Anastasia)
[...]

72 puntos

Los tipos Americanos en sus diversos cuerpos
se construyen segln el sistema de puntos que
arriba hemos descrito y creemos oportuno hacer
constar que todos se funden de la misma altura.®

Cabe sefialar que dicho sistema tuvo gran
resonancia, en parte porque la composicion
mecanica requeria para su funcionamiento
de una base de medidas estdndar, mientras
que la composicion manual con tipos sueltos
vefa incrementada su rapidez y precisién al
usar dicho sistema estandarizado.



National Paper & Type Company
National Paper & Type company’, que
distribuia y representaba en exclusiva a
tales compafifas en América Latina, debe
considerarse como el vinculo entre los hitos
histéricos mencionados (mecanizacion de
la composicién tipografica, desarrollo de la
idea de “familias tipograficas”, difusion del
sistema tipografico anglo-americano) y las
artes gréficas en la region. En ese sentido y
respecto a Mergenthaler y la expansién del
linotipo, Francisco Tapia Ortega afirma:

“Una vez que lo hubo patentado en 1884,

el inventor impulsé la fabricacién industrial
de linotipos a partir de 1886, bajo una

firma que llevaba su propio apellido. De

esa manera, la Mergenthaler, establecida

en Baltimore, en pocos afos expandié su
mercado mediante agentes reclutados entre
los tipdgrafos convencidos de la eficiencia del
aparato. Comenzaron a venderse linotipos en
otros paises. El proceso adaptativo de esos
nuevos operarios en el manejo y uso de los
linotipos demandaba habilidades diferentes.
La tradicional composicién manual se hacia
esencialmente de pie, frente a las cajas.

En cambio, la composicién linotipografica
combinaba las funciones de un mecandgrafo
sobre un doble, triple o cuadruple teclado
aflabético-numérico, segiin manejara una o

varias fuentes, con sus respectivas matrices

para mayusculas y mindsculas, mas las
correspondientes cursivas y negritas.

[...] Filiberto G. Meza, cajista, y de los primeros
en manejar los linotipos introducidos al pais por
las compafiias estadounidenses Mergenthaler

y National Paper and Type Co. Fernando

Laux, también cajista, fue otro de los pioneros

y pronto aprendié el arte de componer en
linotipo. La empresa Mergenthaler lo envio a
Lima, Perd, a que montara los primeros linotipos

en aquel pais.”®

Como vemos, la compafiia jugd un papel
fundamental en la introduccién del linotipo
en América Latina, no sélo porque los
comercializaba aqui, sino también porque
tenfa agentes comerciales que buscaban
tipdgrafos para que aprendieran a operar el
aparato y que eventualmente les ayudaran a
introducir el invento a otros lugares, incluso
a otros paises. Por otra parte, que editara
un boletin que incluyera muestrarios de
las tipografias que distribuia puede verse
como una clara influencia de la manera
de comercializar que tenia ATF, aunque
no queda muy clara si la relacion entre
ambas compaiifas y si la National Paper &
Type se limitaba tan sélo a la distribucion y
representacion exclusiva en América Latina o
también lo hacia en otras regiones.

Izquierda: sede de la National Paper & Type Company en Nueva York. Centro, departamento de tipos en

la casa de la ciudad de México. Derecha, emblema de la compafiia.



Muestrario de tipos y catalogo ilustrado de maquinaria

y materiales de imprenta. Portada interior y vista de

portada y cantos. México, 1908.



El Arte Tipografico

Como parte de su politica de
comercializacion, la National Paper and
Type Company edité dos boletines (El
Amigo del Tipégrafo primero y El Arte
Tipogréfico después) y catdlogos de sus
productos (sabemos al menos de un
ejemplar, de 1908) con el fin de acercarse
a los impresores, tratar de establecer una
“comunidad latinoamericana” y colocar en
ella sus productos. Como ya dijimos, aqui
abordaremos El Arte Tipogréfico, en cuyo
primer nimero (enero 1908) aclaran:

La nueva publicacién no sera solamente una
simple exhibicion de bello trabajo tipografico,
ya que nuestros planes son mas extensos. Ha
llegado el tiempo y la hora, en que el impresor
latinoamericano quiere y es capaz de introducir
en sus talleres los ultimos descubrimientos del
Arte. jPero, dénde podra él encontrar progreso
tan extraordinario, como el que en los Estados
Unidos se ha realizado durante los ultimos
veinte afos! Los Estados Unidos se mantienen
los primeros en la produccién de publicaciones
y de libros artisticos; en la habilidad e ingenio
desplegados en el anuncio, en la creacién

de una variedad casi infinita de tipos; y en la
perfeccion de herramientas y maquinarias para
el Impresor. Y lo que se ha hecho en los Estados
Unidos, se hard también en la América Latina.
Siendo todos hermanos y miembros todos de la
gran familia americana, debemos también luchar
y avanzar unidos.

Intentamos, entre otros, comunicar a
Nuestros Amigos las noticias del vasto campo
tipogréfico de la mayor nacién tipogréfica, los
Estados Unidos; mostrar a nuestros amigos lo
que el gran mundo anunciador de la mayor
nacién anunciadora esta haciendo; y discutir
los sistemas seguidos para adquirir clientela,
aumentarla y conservarla. Sera publicado
todo nuevo descubrimiento hecho en el Arte
tipogréﬁco; nueva maquinaria, métodos nuevos
de composicion, mejores usos del papel, y otras

muchas cosas de interés general para el mundo

Impresor. Pero nunca perderemos de vista que
nuestra esfera de accion es la América Latina,
y trataremos de preferencia los asuntos que a
ella conciernen. El periédico es esencialmente
en beneficio de nuestros Hermanos, los
Latinoamericanos. De ellos es la publicacion y

para ellos Unicamente editada.’

Afirmar que los Estados Unidos fuese
“la mayor nacién tipografica” es bastante
discutible, creo mas sensato afirmar que la
tecnologia de artes graficas que producia
y la manera de distribuir, promovery
comercializar tipografia influyé de manera
decisiva en las artes graficas en el mundo
entero.

En cuanto a la motivacion para crear un
boletin como El Arte Tipografico, partimos
de la conjetura de que tanto la maquinaria
como los insumos que vendia National
Paper and Type Company no eran los més
econémicos'’, y podemos entonces entender
que la empresa quisiera crear vinculos fuertes
con los empresarios a quienes se querian
dirigir:

Publicando una gran cantidad de material
procedente de la América Latina, necesitamos
la cooperacién de cada uno de los Impresores
latinoamericanos. Actualmente, el Impresor
latinoamericano tiene muchas cosas que puede
decir, no solamente al Impresor hermano de

la misma ciudad, pero también al Impresor
hermano de otra nacién. Por esto, deseamos
lograr la cooperacion de cada miembro del
Gremio latinoamericano. Queremos, sobre
todo, que nuestros Amigos consideren que

el periédico es publicado para ellos, y que
debemos trabajar unido para levantarlo y
hacerlo digno representante del Arte. Nos
proponemos publicar articulos personales
respecto de los més aventajados Impresores
latinoamericanos, y tendremos sumo placer en
recibir cualquiera colaboracién que, tratando
sobre asuntos de interés general para el Gremio,

pueda contribuir a su progreso.
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El Arte Tipogréfico seré un lazo que nos
unird de un modo duradero, y fuente valiosa de
nuevas ideas e informacion. Pero, nuestro mayor
deseo es infundir en la mente de los Impresores
latinoamericanos, la gran verdad de que su Arte
es uno de los mas nobles e importantes del
mundo. El Impresor es quien nutre la inteligencia
y quien abre al pensamiento los horizontes del
porvenir.'?

No perdemos de vista que El
Arte Tipografico es una publicacién
eminentemente comercial y por lo tanto
enfocada a la promocién de los productos y
las tecnologias que ofrecia la compafiia que
lo editd, sin embargo, creo que puede ser de
interés conocerla e indagar en las posibles
influencias que pudieron haber dejado tanto
la compania misma como sus productos en
los al menos once o doce paises de América
Latina en que trabajo.™

Muestrario o specimen de la tipografia Roycroft, 1908.

Algunas tipografias comercializadas por
la National Paper& Type Co

Como se menciond al principio de este
texto, los muestrarios o specimen que fueron
publicados en El Arte Tipogréfico son los
primeros impresos en idioma espafiol en
familias completas, ya que esta idea de

las “familias” en tipografia no existia antes
de la ATF.™ Enseguida presento una breve
semblanza de tres de los tipos publicados
en dicha publicacién, con el fin de tener

un contexto méas amplio acerca de la labor
de la National Paper & Type Co y El Arte
Tipografico.

ROYCROFT

Elbert Hubbard (1856-1915), un
norteamericano que trabajé algunos afios
como jefe de publicidad en una compafiia
manufacturera, conocié de primera mano
la imprenta Kelmscott de William Morris
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en un viaje que hizo a Inglaterra alrededor
de 1890. Impresionado por las ideas de
Morris, dejo su empleo y monté en 1895

su propia imprenta, a la cual lamé Roycroft
en honor a dos impresores ingleses del
siglo XVII: Samuel y Thomas Roycroft. Entre
otras cosas, editd en ella una serie de

libros llamada “Little Journeys” que eran
biografias cortas impresas en pequefio
formato; asi como poemas de Edgar Allan
Poe e incluso textos del propio Hubbard.
Con el tiempo, la imprenta crecid y se
convirtié en la Comunidad Roycroft, en la
que diversos artesanos vivian al amparo
paternal de Hubbard produciendo, ademas
de libros, herreria y muebles, entre otras
cosas. Habil publicista y comerciante, a
Hubbard se le recrimina que —contrario a las
ideas de produccién estrictamente artesanal

[ARA NINGUNA EPOCA de la hiloris dal

TIPOS ROYCROFT

La moeva letrs Roycroft. se hace de trece tamalios debida-
mente gradusdos y ajustados ol perfecto dstems de alinsemienio
intercamblable. La cara de este entilo de letrs foé defiads o
dadosamente para satisfacer ot guflos més refinedos de wne gran
mayoria de del imp s bien que pars watis-
dew lﬂl--‘lhfn:"pﬂlﬂ

que tipos adg tanta pop
por satisfacer § millones de gontes, ¥ gemersiments lo conse-

Otra vista del muestrario de la Roycroft; se trata de uno de los primeros publicados en idioma espafiol.

que defendia William Morris— estableciera
lineas de produccién industrializadas.
No obstante, las dos revistas que edité
la comunidad, The Fra'y The Philistine,
son reconocidas generalmente como
dos medios que ayudaron a difundir
ampliamente algunas de las ideas del
movimiento Arts and Crafts en los
Estados Unidos.

No tenemos informacién para afirmar
si esta tipografia es obra de la comunidad
Roycroft directamente, o mas bien se trata de
un homenaje a ésta por parte del equipo de
disefio de la ATF; no obstante, queda claro
que la tipografia Roycroft supone un intento
de hacer propios los ideales del movimiento
Arts and Crafts, si bien cifiiéndose a aspectos
formales de una manera mas bien historicista
y bastante discutible.
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CHELTENHAM

Este tipo, reconocido por muchos como una
tipografia tipicamente norteamericana, fue
creado por Bertram Grosvenor Goodhue
originalmente hacia 1892 para la prensa
Cheltenham de Nueva York. Esta, como la
Roycroft Press, surgié por influencia directa
de William Morris y su movimiento Arts

and Crafts y su propuesta de volver a la
tradicion artesanal del medievo, en este caso
implicando la calidad de la edicion de libros
de esa época.

Goodhue, un arquitecto reconocido
también por su trabajo en arquitectura
eclesiastica y civil, tuvo siempre interés
por el arte medieval, el cual que en algun
momento le motivé a viajar a México
para hacerse de arte, viaje que por cierto
documento y publicé en su momento’®.
Especificamente hablando de tipografia,
su primer experiencia se dio con la

f’
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Merrymount, disefiada por encargo para la
prensa del mismo nombre, y que siguié —al
igual que algunas fuentes disefiadas por
William Morris— la pretensién de retomar el
estilo y espiritu de la tipografia veneciana,
particularmente la desarrollada por Jenson
en el siglo Xv.

Ingalls Kimball, director de la Cheltenham
Press, solicitdé a Goodhue una nueva
tipografia, insatisfecho ante el repertorio
con que contaba su establecimiento. En el
disefio de la Cheltenham, Goodhue puso
en practica tres inquietudes basicas: 1) el
espiritu del Arts and Crafts, influido por su
conocimiento profundo del arte medieval;
2) la idea de que en la lectura la tipografia
se reconoce perceptualmente a partir de sus
rasgos generales, y no tanto en cuanto a los
rasgos particulares de cada caracter; y
3) la nueva condicién que imponian las
nuevas tecnologias en cuanto a tirajes

hy oy

Cheltanbam Boid Cutline

DESIGN BLENDER
Wlachines Consulted

oo Wilewberra, Mimn, 190 |

cetia

Pay o the order of

T e — —

En el nimero 1 de El Arte Tipografico se publicé esta version de la Cheltenham, con muestrarios en inglés. Enero 1908.
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masivos, especificamente la necesidad de
crear tipografias que resistiesen fisicamente
dichos tirajes.

En lo que se refiere al aspecto del
reconocimiento de una tipografia durante
la lectura, Goodhue creia que los rasgos
superiores de una linea de texto eran mas
importantes, por lo que redujo los rasgos
inferiores y alargé los superiores. Por otra
parte, dio cierta robustez al tipo pensando
en el desgaste fisico que suponian los tirajes
masivos en papeles de baja calidad. La
combinacién de ambos elementos crearon
una tipografia hibrida, con la intencién de
hacer referencia a rasgos histéricos pero
modificandolos por las necesidades técnicas
mencionadas. Lewis Blackwell clasifica
a la Cheltenham como una tipografia
neotransicion serif:

Este grupo comprende aquellos tipos con
remate que exhiben una mezcla hibrida de
rasgos que no encaja en la evolucién histérica
anterior de la forma. Son tipos mas robustos que
los didone, y por lo general fueron estampados
durante el siglo XIX para solventar problemas

de reproduccién, ya que las grandes tiradas, la
mala calidad del papel y la demanda de tipos
mas compactos habian sometido a la impresion
de mayor calidad a unas obligaciones que no

podian satisfacer.’

Alrededor de 1902, ATF comprd el
disefio de Goodhue y Morris Fuller Benton
comenzd un trabajo extenso de adaptacion
de distintas versiones de ella, las primeras
de las cuales se comercializaron hacia 1904.
Para 1915, Benton ya habia desarrollado
22 versiones de la misma y paralelamente,
Linotype lanzé similar nimero de versiones
para la composicién en linotipo. Por ello
se le reconoce también como uno de
los primeros tipos en poseer “familias
completas”, asi como el primero en estar
disponible comercialmente tanto para la
composiciéon manual (que es la realizada con

tipos moviles y la que comercializaba ATF)
como para la composicién mecénica o “en
caliente” (en linotipo y monotipo).

Todos estos factores le hicieron un tipo
sumamente popular, aunque contrario a la
intencién de Goodhue, quien disefié un tipo
para la composicién de libros, Cheltenham
tuvo un dominio mayusculo en los Estados
Unidos durante los siguientes afios en el
ramo de la publicidad.

GLOBE GOTHIC

En el muestrario publicado en el nimero 2,
tomo 7 de El Arte Tipogréfico, se dice de
este tipo:

... esmuy fuerte, asi como su efecto sumamente
poderoso. Puede usarse en una gran variedad
de composicion de remiendos, para muchas
formas de tarjetas comerciales y circulares, lo
mismo que para una gran variedad de trabajos

de periédicos.

La familia Globe Gothic tiene todos los
requisitos de un tipo de cara negra. Se

lee facilmente, las lineas son sencillas y sin
ornamentacién, y la forma clara y definida,
produciendo en el lector un efecto sumamente

agradable y tranquilo..."”

La Globe Gothic, que se dice prefigura
en cierto sentido el espiritu del art
decd, parece ser —como muchas fuentes
acreditadas a Morris Fuller Benton- el
“retrazo” de otras fuentes ya existentes. Mac
McGrew, un especialista en tipos moviles
norteamericanos del siglo XX afirma:

Globe Gothic es un refinamiento de la Taylor
Gothic, disefiada hacia 1897 en la ATF por
sugerencia de Charles H. Taylor, del Boston
Globe, y usada intensamente por ese periédico.
A su vez, Taylor Gothic presenta en su mayoria
los mismos caracteres en bajas que la Quentell,
aunque con astas ligeramente mas anchas. La

ramal de ATF en San Luis argumentaba haber
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Muestrario de la Globe Gothic. La National Paper & Type company también distribuia papel para las artes gréficas, por lo

que también formaba parte de los productos a mostrar en el boletin.
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originado la Quentell hacia 1895 o antes’®. La
conversién a Taylor Gothic fue disefiada por
Joseph W. Phinney, mientras que el redisefio
llamado Globe Gothic data de alrededor de
1900 y es acreditado a Morris Benton. Se

trata de una tipografia sans serif, de grandes
contrastes en el ancho de astas, distinguida por
la alta posicién de la barra en los caracteres E,
Fy H, asi como por la terminacién en angulo

de sus remates en la V, Wy en la mayoria de

los caracteres en bajas. Las versiones Globe
Gothic Condensed, Extra Condensed y
Extended fueron disefiadas por Benton hacia
1900. Globe Gothic Bold y su version en itélicas
también se acreditan a Benton, en 1907 y 1908,
respectivamente. Pero Frederic W. Goudy, en el
libro acerca de sus tipografias, dice: “Este tipo
(Globe Gothic Bold), trazado bajo sugerencia de
Joseph Phinney, siguié en los puntos principales
lo que él deseaba. Nunca tuvo mucho [método]
y es, para mi, el menos satisfactorio de mis
tipos.” Esto es desconcertante, ya que la version
bold se aleja del estilo de las versiones [menos
pesadas], lo cual no es caracteristico del trabajo
ni de Goudy ni de Benton. La tipografia Studley

de la fundicién Inland Type Foundry es similar."

Este estilo de tipografia palo seco con
fuertes contrastes en el ancho de las astas
horizontales respecto de las verticales era
bastante extendido en la época, y como
ejemplo podemos mencionar que el
poema “Zang Zang Tumb Tumb” de Filippo
Tommaso Marinneti (editado como libro en
1914, en Milén) usa en su portada un tipo
muy similar (;el Studley? ;el Taylor Gothic?).
Véase las palabras “Zang” y “Tuuumb Tuuum
Tuuum” (en sentido descendente) en la
portada del libro.

En términos estéticos, considero
que los conceptos “industrializacion” y
“progreso” permearon en un sentido
u otro la concepcién y diseno de las
tipografias de ATF. “Progreso” entendido
como estandarizacién: que la Sociedad
Norteamericana de Fundidores de Tipos se

El poema de Marinneti, con un tipo muy

similar al Globe Gothic.

abocara a marcar una convencién respecto a
las unidades de medida en tipografia puede
verse como parte del mismo proceso que
llevé a la creacion Oficina Internacional de
Pesos y Medidas en Paris y la construccion
de patrones para el metro y el kilogramo

en 1872, muy en consonancia con la fe que
se tenia en la ciencia como herramienta
para el progreso durante el siglo XIX.
“Industrializacién” como concepto influyd
en el disefio tipografico en dos sentidos:
uno, (mds pragmatico) relacionado con

las necesidades que imponian las nuevas
tecnologias, como el tener en cuenta

la resistencia fisica de los tipos y las
condiciones a que los sometian la maquinaria
y el papel; el otro sentido es la reaccion en
contra de la misma industrializacién que
representaba el movimiento Arts and Crafts
y su nostalgia por la tradicién artesanal de la
Edad Media.

Otras tipografias publicadas en los
nimeros consultados® son: Copperplate
Gothic, Engravers Old English, Caslon Old
Roman y Lining Moorism.
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Conclusiones

El Arte Tipogréfico es testigo y prueba

de una relacién entre las artes gréficas
norteamericana y latinoamericana en un
momento en el cual las primeras habrian de
imponer modelos tecnolégicos, comerciales
y estéticos al resto del mundo en cuanto

a tipograffa. Partiendo de lo general,
mencionaré que dichos modelos encontraron
un campo relativamente fértil en México por
al menos dos factores fundamentales:

1) La gran prensa porfiriana. Publicaciones
como El Mundo llustrado, El Universal
llustrado, Tricolor, El Tiempo llustrado y otras
conformaban una prensa que habia surgido,
como han mencionado ya muchos autores,
por influencia de la prensa francesa, pero
también de la norteamericana.

El estilo ilustrado que caracterizaba dichas
publicaciones permeé en México y por ello
cred necesidades tecnoldgicas cuya solucion
provino practicamente de esos mismos
paises; las prensas, maquinaria y tipos con
que se producia ese tipo de publicacién era,
necesariamente, importada. La historiadora
Julieta Ortiz Gaitan afirma que:

En ellas se cuidaba tanto el contenido como los
formatos, asi como la intencién de introducir
innovaciones técnicas que las colocaran, por

su calidad y tiraje, a la altura de la prensa de

los paises mas avanzados. Fue preocupacion
constante de los editores comunicar a sus
suscriptores sobre los adelantos técnicos y
funcionales del equipo, asi como sobre las
adquisiciones de maquinaria importada de Europa

para introducir mejoras en la produccién.?!
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Anuncio de "El Mundo llustrado” publicado en la revista “La semana llustrada” Ao IV, Nim. 170. México, 28 de enero de

1913. Las dos lineas de texto superiores y las dos inferiores estan compuestas en Roycroft Tinted.



A la izquierda, ejemplos del uso de la
tipografia Globe Gothic. Anuncio de
contraportada, pagina interior y detalle de
cabeza, en"El Heraldo llustrado. La revista
de todas las clases sociales”, nim 39.
México, mayo 30 de 1920.

En estas imagenes inferiores apreciamos

la composicién para cabezas con

Copperplate Gothic, otra de las
tipografias distribuidas por la National
Paper & Type company. En"El Heraldo

llustrado... num 39, cit.



EL HIJO DEL AHUIZOTE

: INDICADOR :
“H Hijo del Ahuizote”

Semanarlo Politico
—(o)—

Editor Gereute,
Balvador F. Resendi.
Director,
Guillermo Aguirre Fiorro.
Jefe de Redaccitn,

Monuel Larrafiaga y Portugal.

Administrador,

Félix 0. Vera.
Condiciones de Suscripeidn:

Porun trimestre. .. . .
For un semestre
Por un afio R
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asunio de interds piblico, siempre
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Ho se devuelven originales.

Toda correspondencia y remesa de
valores debe eaviarse al” Editor Ge-
r;nte.l.rlmem Estavco de Hombres

Libros que se publi-
cardn proximamente.

“Viva el Amor al Aire Libre."
Por el Lie. Querido Moheno.

“La Vida en ¢l Alambre.”! Por
el Lie- Jorge Vera Fatafiol.

*Un Cocido en Lontananza,®
Por el Lic. José Maria Lozano.

“La Ambieién rompe ¢l Saco.”
Por Don Manuel Calero.

“Divide y Reinards....Y No.”
Por ¢l Dr. Francisco Vizques G6-
mes.

“Quien Porfis Mata Venado,"
Por el Gral. Félix Dfaz.

“Dolea Farniente,” Por el Lie,
Jesis Uroeta.

“Disciplina de Partide.” Par
Luis Vidal y Flor.

“Los de Majalandrin,”
Cuadrilitero Luminoso (7)

“"Juventud y Honradez." Por el
diputado Iog. Salvador Jiménez
Loza.

Por el

“La Cuerda Flojs."" Por el Lic.

Garcia Naranjo.
"El Tiro por la Culata.” Por ¢l
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La prensa politica y la prensa diaria también hicieron

uso de las tipografias producidas por ATF. Ejemplos

de uso de la Globe Gothic: arriba, configura las frases

"El hijo del Ahuizote” y “Condiciones de suscripcion”;

abajo, el encabezado “Fue asesinado el Sr. Presidente...”

A pesar de que menciona que paises
europeos eran proveedores de esa
tecnologia, El Arte Tipogréfico prueba que
los norteamericanos fueron proveedores
importantes de tecnologia para las imprentas,
asi como de referencias a nivel estético.

2) La publicidad. En relacién con lo anterior,
en 1908 la sociedad de consumo creada

por la industrializacion se encontraba lo
suficientemente avanzada como para tener ya
cierta demanda por publicidad, la cual tenia
uno de sus principales medios de exposicion
justamente en el tipo de publicaciones
mencionadas en el punto anterior. Ortiz
Gaitén clasifica a estos anuncios en dos
clases, los “pictoricistas” y los “tipograficos”;
respecto a éstos Ultimos, dice:

Generalmente son composiciones con poco texto
y ausencia de imagen, y los valores plésticos y
visuales se configuran a partir de la disposicion
de elementos tales como vifietas, recuadros,
cenefas y tipos de letras. [...] Lo mas caracteristico
de ellos es, en todo caso, la elaborada tipografia,
ricamente ornamentada, que constituye por

si misma todo un concepto visual que, en

ocasiones, se alterna con imagenes.?

La imagen con que Ortiz Gaitan ilustra
en su articulo esta clase de publicidad
pertenece mas al llamado estilo victoriano,

cn PRIVILEGIO E
¥ MAMRCA DI‘.‘.’PO.ITADA

BRONQUITIS, ASMAY

TO » EN CENERAL.TODAS LAS

AFECCIONES PECTORALE
AAN CON LASPASTILLAS DE &

EN CAJAOVAL/
Deposiio Ceneral

3 de s

Anuncio tipogréfico segun la clasificacion de Juleta Ortiz
Gaitan. Imagen tomada de su articulo “Arte, publicidad y

"

consumo...” (véase bibliografia)
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en la que hay abundancia de tipos de

letra, muchas veces trazados a mano por
dibujantes; los anuncios producidos con las
tipografias distribuidas por la National Paper
and Type Company marcan un momento
histérico distinto, ya que la tipografia deja
de trazarse a mano, pero ademas muestran
cierta identificacion con los criterios estéticos
que difundia el boletin:

El impresor debe tratar de obtener siempre la
armonia de la pagina impresa. Esto es algo mas
que mera cuestion de gusto, por la sencilla razén
de que la obra artistica trae impresionantes
parroquianos al taller, siendo por tanto el arte
en el trabajo impreso la causa directa de las
ganancias y del desarrollo del negocio.

¢ Coémo ha de obtener armonia el impresor? La
completa respuesta a esta pregunta seria materia
de mucha discusién, pero como quiera que sea,
uno de los principios fundamentales de cualquier
obra artistica estd en la armonia de las lineas y
proporciones. El arquitecto, al trazar los planos
de una casa, no mezcla en una fachada los estilos
Greco-Romano, Renacimiento y Bizantino. Se
esfuerza por hacer un edificio o enteramente de
un estilo o en que domine un estilo.

Supdngase que tenemos en una pagina de

40 por 60 picas ocho o diez caras de tipos
diferentes. ;Es posible que un trabajo de esta
naturaleza sea artistico o que realmente agrade
al parroquiano, al anunciante o al publico?
Compérese, por otra parte, esta pagina con otra
de las mismas dimensiones cuyo cuerpo esté
compuesto, por ejemplo, con tipo Cheltenham
Old Style de 10 puntos, los encabezamientos de
Cheltenham Outline, las bastardillas de la misma
cara y el tipo negro del caracter negro del
mismo estilo. ;No tenemos aquf una completa
armonia, una pagina sobre la que se posa la
vista con placer, y cuyo consiguiente valor, tanto
para el impresor como para el parroquiano y el
anunciante, es considerablemente aumentado?
[...]

Pero se necesita algo mas que esta aproximacion

a los principios del arte. La pagina necesita

LGRTNTINE Said Extra

AMERICAN | 558

|
sknes, Trem chght te wae I

FOUNDERS
COMPANY

Waynide H7A

“Poat™ Orenment "5, 0 ets

TRIPS ACROSS
THE OCEAN

ORIGINATOR AND
DESIGNER OF NEW

BY CAPT. HARRINGTON

TYPE STYLES

La ATF enfatizaba su preocupacién por el disefio de nuevos
tipos en la promocién de sus productos. Detalle de una

pagina del Catalogo de Tipos y muestrario... cit.

algunas veces méas de una cara de tipo, requiere
un caracter de letra bastardilla, otro negro,

otro extendido, otro condensado, etc. Esto ha
originado en América la creacién de las familias
de tipos, innovacién propiamente caracteristica
del fundidor de tipos americano. Asi tenemos
la familia De Vinne, la Roycroft, la Globe
Gothic, siendo la més perfecta ilustraciéon de
este plan la familia Cheltenham. El Cheltenham
se hace en bastardilla, ancho, regular, negro,
negro extra condensado, negro condensado,
negro bastardilla, negro de contorno, negro
condensado bastardilla y negro extendido.

En una palabra, todas las necesidades de la
composicién de remiendos pueden satisfacerse

con sélo esta familia de tipo, resultando que al
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Las orlas decorativas también formaban parte del catdlogo de ATF y National Paper & Type company. En la pagina

izquierda, orlas estilo Art nouveau. Paginas del Catalogo de Tipos y muestrario... cit.

terminarse la pagina hay en ella una absoluta
armonia de las partes con el todo.?

En publicaciones de la época se pueden
ver ejemplos de la utilizacién de dichas
tipografias, basicamente en anuncios
comerciales. En la revista “La semana
llustrada” Aro IV, Nim. 170 del 28 de enero
de 1913 se puede apreciar un anuncio
de "El Mundo llustrado” que utiliza la
tipografia Roycroft y dos tipografias mas,
sin identificar. En una publicacién posterior,
"El Heraldo llustrado. La revista de todas las
clases sociales”, nim 39, del 30 de mayo
de 1920, vemos en la contraportada un
anuncio de estufas de petréleo y hornos
para cocinar compuesto en tipografia Globe

Gothic. En esta revista, el uso de tipografias
norteamericanas no se limité a los anuncios,
ya que podemos apreciar cabezales
compuestos tanto en Globe Gothic como en
Copperplate Gothic (véase p. 17).

En otro dmbito, considero que la amplia
difusién tanto del boletin El Arte Tipografico
como de la compafiia National Paper and
Type Company es parte del proceso de
politicas expansivas de un gran nimero de
empresas norteamericanas de la época,
que veian en América Latina un mercado
natural para dicha expansion.?* También
llama la atencién el panamericanismo
implicito en el discurso, al menos del boletin;
valdria la pena recordar la doctrina Monroe
y preguntarnos qué tanta relacion pudo
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Otras tipografias

del catdlogo ATF/
National Paper & Type
Company. Arriba y
centro, tomadas del
Catélogo de tipos y
muestrario..., abajo,

de El Arte Tipogriéfico.
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tener dicha doctrina sobre las politicas de
expansion de la compafiia.

No podemos dejar de mencionar que
las artes graficas en esos ultimos afos del
porfiriato tenfan lamentables condiciones
laborales para sus trabajadores, y que
éstos vefan amenazadas sus plazas ante
el avance de la composicién mecénica y
las nuevas tecnologias?; tal vez ese factor
haya impedido una mayor difusién de las
tipografias de que hablamos. Para finalizar,
citamos el texto de Antonio Acevedo
Escobedo “Una asomadita a la tipografia
mexicana del siglo XX"%:

En libros y periédicos del 1900 se hallan en
apogeo aquellas orlas, caracteres y adornos

art nouveau que, ansiando justififcarse por el
camino de “capricho artistico”, sélo se resuelven
-ante los ojos de un espectador de nuestros
dias- en un disefio de pesadilla.

Entre las colecciones bibliogréficas de la época
descuella la de autores mexicanos propiciada
por don Victoriano Aglieros: significativa,
sumamente Util en la intencién, mas paupérrima
en las calidades.

Aparecen de tarde en tarde volimenes

oficiales de gran atuendo exterior, empastados
en ricos tafiletes y prodigando el oro en las
ornamentaciones y en los cantos. Adentro, a
pesar de la abundancia en notas de color, el
formato y la impresion defraudan.

También se dan entonces mucho en las caratulas
-sobre todo en las de obras del lacrimoso gremio
poético- los dibujos o vifietas con espirales de
incienso, mujeres atormentadas por el kohol
oriental que popularizara Paul de Kock, sétiros de
ingenuo satanismo, fragiles copas rebosantes de
champagne francés legitimo, lotos, anémonas,
violetas... cuanto se reputaba exquisito en
aquellos afios.

Aunque hasta los veintes no deja de prosperar
este repertorio de atrocidades estéticas, las
balas revolucionarias de 1910, trocadas luego cn
multiplicado didlogo de cafiones, producen una

mutacién casi inadvertida.

Las proclamas premiosas, los folletos de
propaganda, aun los libros mismos, debian
imprimirse entre amagos de inquietud. Las
fuerzas que hoy protegian ésta o la otra plaza,
a lo mejor se veian desalojadas la madrugada
siguiente.

El linotipo, claro, con sus brazos y conductos
mecénicos, era el firme guardian de la celeridad.
Pero, con guerra o sin ella, habitud a nuestros
impresores a confiarle la mayor parte de los
esfuerzos. Con en sefiuelo de la economia de
tiempo, los encabezados de capitulo, algin
verso o transcripcién que ocurriera en el texto,
y hasta las notas a pie de pagina, se componian
en un mismo tipo. Y la variedad de estos se
limitaba a las castas mas anodinas, propias para
composicién de periddico, dotadas casi siempre
de unas negritas ofensivas que suplantaban la
muelle inclinacién de las itélicas, esas letras que
parecen mantenerse con el codo apoyado en la
ventana.

Salvo cualquier excepcién que alude el
acoso de la memoria, hay que esperara 1916
para que suene una llamada de orden, a cargo
de Agustin Loera y Chévez y Julio Torri. Ambos
escritores, al empezar a publicar la colecciéon de

opusculos denominada “Cvltvra”...

Como vemos, la Revolucién mexicana y el
proceso cultural surgido a raiz de ella dieron
pie a nuevos paradigmas estéticos y nuevas
preocupaciones concernientes a la tipografia.
No obstante, rastrear en América Latina més
influencias que produjeron National Paper
& Type company y los boletines que editd
no es dificil: al menos en México, después
de 1908 empezaron a circular una serie de
revistas de artes graficas que editaban los
6rganos de industriales de ese sector; resulta
dificil pensar que esos industriales, que eran
los mismos que recibian El Arte Tipografico
en sus negocios, no hayan tenido en mente
este boletin a la hora de decidir editar
sus propias revistas como gremio?. Existe
también el caso de imprentas que editaron
muestrarios de las tipografias que componian
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su repertorio, como hizo la Imprenta Nuevo
Mundo en 1948%; encontramos también que
el libro “Renacimiento de las artes graficas en
México”?” que es basicamente una apologia
de la labor de Manuel Leén Sanchez al
frente de su imprenta, mantiene un discurso
laudatorio de la tecnologia que posefa. En

ambas podria verse una influencia del boletin.
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seis paises (Tomo V ndimero 1, enero 1908),
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usual en los periédicos de inicios del siglo XX,
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demasiado costoso y escaso como para que los
impresores almacenaran la gama completa de
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The Times, Typographically, That Is
http://www.nytimes.com/2003/10/21/business/
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